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Dieses Dokument enthalt die Ubergreifende Kommunikationsstrategie des REFRESH
Projekts. Es stellt die Verbreitungsziele von REFRESH vor, identifiziert relevante
Zielgruppen, beschreibt die verschiedenen Kommunikationsinstrumente von REFRESH und
erklart die Rolle der Konsortiumspartner bei der Verbreitung.

Diese Verbreitungsstrategie

e definiert die Grundprinzipien aller Kommunikations- und Outreach-Aktivitaten mit dem
Ziel einer maximalen Wirkung.

e definiert zunachst die Ubergreifenden Aussagen von REFRESH, die nach Mdglichkeit
auf die spezifischen Bedurfnisse (oder Handlungshindernisse) der verschiedenen
Zielgruppen ausgerichtet sind.

e beschreibt die Hauptzielgruppen.

e skizziert, welche Verbreitungsinstrumente in welchem Kontext und fur welche
Zielgruppe(n) eingesetzt werden sollen.

e beschreibt die mdglichen Kommunikations- und Verbreitungsbeziehungen von
REFRESH zu anderen Entwicklungen, Projekten und Aktivitaten.

e beschreibt Mallhahmen zum Erfolgsmonitoring der Verbreitungsstrategie.

e gibt Auskunft Uber die visuelle Identitat, die Anerkennung der Finanzierung, die
Prasentations- und Vertraulichkeitsstrategie und die langfristige Verfugbarkeit der
Projektergebnisse.

Mit dem EU-Projekt REFRESH ("Resource Efficient Food and dRink for the Entire Supply
cHain") wurden innovative Ansatze zur Vermeidung und Verwertung von
Lebensmittelabfallen entlang aller Abschnitte der Versorgungskette untersucht. Hierfur
kooperierten 26 Partner aus 12 europaischen Landern und China, um gemeinsam auf das
Nachhaltigkeitsziel 12.3 hinzuarbeiten, die Lebensmittelverschwendung im Einzelhandel
und von Konsumenten zu halbieren, Lebensmittelverluste entlang der ganzen
Wertschopfungskette zu reduzieren und Ubertragbare Losungsansatze zu entwickeln. Das
REFRESH Projekt endete im August 2019.
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Landwirtschaft

Kommunikation

Verbraucherpolitik

Ressourcenschonung + Kreislaufwirtschaft

Lebensmittelabfalle, Abfallmanagement, nachhaltige Erndhrungssysteme,
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Kommunikationsstrategie, Dissemination

Europa, China

Webseite, online, Soziale Medien, Facebook, Twitter, YouTube, Quiz, Wettbewerb,
Verbreitung, Kommunikation, 6ffentliche Beziehungen, Presse, Webinar
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