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In der EU nimmt der Konsum von Produkten und Dienstleistungen aufgrund eines Anstiegs des
Lebensstandards und der LebensqualitÃ¤t zu. Die zunehmende VerfÃ¼gbarkeit und Erschwinglichkeit
verschiedener Materialien und Produkte hat das Leben der Verbraucher*innen vereinfacht, bringt aber
wachsende Umweltauswirkungen entlang der WertschÃ¶pfungsketten mit sich. Daher sind AnsÃ¤tze
erforderlich, die das sozioÃ¶konomische Wachstum aufrechterhalten und dazu beitragen, die
Umweltauswirkungen zu verringern. In diesem Zusammenhang stellt an Nachhaltigkeit orientiertes
Design von Materialien und Produkten, die fÃ¼r die Wiederverwendung, Reparatur und das Recycling
geeignet sind, eine wichtige MÃ¶glichkeit dar, eine grÃ¼ne Transformation im Konsum zu
unterstÃ¼tzen.

Ziel dieser vorbereitenden Studie war es, Erkenntnisse zu gewinnen, auf denen kÃ¼nftige politische
Entwicklungen auf dem Gebiet der grÃ¼nen Transformation basieren kÃ¶nnen, insbesondere bei
Verbraucher*innen-Produkten. Hier identifizierte und bewertete die Studie:

Hindernisse fÃ¼r eine aktive und umfassende Beteiligung von Verbraucher*innen an der
grÃ¼nen Transformation;
Marktpraktiken zur UnterstÃ¼tzung der aktiven Beteiligung von Verbraucher*innen an der
grÃ¼nen Transformation;
nationale und/oder regionale Ã¶ffentliche und private Initiativen, die darauf abzielen, die
wirksame Beteiligung von Verbraucher*innen an der grÃ¼nen Transformation zu
unterstÃ¼tzen;
bewÃ¤hrte Praktiken, die darauf abzielen, Verbraucher*innen in die Lage zu versetzen,
sachkundige Entscheidungen zu treffen und eine aktive Rolle bei der grÃ¼nen Transformation
zu spielen; und
zukÃ¼nftige innovative Praktiken, die darauf abzielen, Verbraucher*innen in die Lage zu
versetzen, eine Rolle bei der grÃ¼nen Transformation zu spielen.

Das Ecologic Institut analysierte und bewertete Labels, Logos und digitale Informationsinstrumente
fÃ¼r Nachhaltigkeit fÃ¼r elektronische GÃ¼ter, Lebensmittel und GetrÃ¤nke, MÃ¶bel, Hygiene- und
Pflegeprodukte, Textilien sowie fÃ¼r MobilitÃ¤tsprodukte und -dienstleistungen und andere
Dienstleistungen (z. B. Tourismus). DarÃ¼ber hinaus war das Ecologic Institut an der Identifizierung



von Mindestkriterien fÃ¼r Nachhaltigkeitslabels, Logos und Marken beteiligt.

Finanzierung

Generaldirektion Justiz und Verbraucher, International

Partner

ICF International (ICF UK), GroÃ�britannien
Ecologic Institut, Deutschland
Milieu, Belgien
Dynata
Helion Market Research (Helion Research), Belgien
Bio Innovation Service, Frankreich

Team

Dr. Martin Hirschnitz-Garbers
Ariel Araujo
Laurens Duin

Dauer

Apr 2020 - Jan 2021

Projekt-ID

50007

SchlÃ¼sselwÃ¶rter

Verbraucherpolitik
Ressourcenschonung + Kreislaufwirtschaft
grÃ¼ner Konsum, Transformation, Kreislaufwirtschaft, Nachhaltigkeitslabels, Logos,
Informationswerkzeuge, Mindestkriterien

Source URL: https://www.ecologic.eu/17453

https://ec.europa.eu/info/departments/justice-and-consumers_de
https://www.icf.com/company/locations
https://www.ecologic.eu/de
https://www.milieu.be/?page=home
https://www.dynata.com
https://www.helionresearch.com
https://www.ecologic.eu/de/related/projectid/50007
https://www.ecologic.eu/de/verbraucherpolitik
https://www.ecologic.eu/de/ressourcenschonung-kreislaufwirtschaft

