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Key Facts - ALBA Group
2.0 Milliarden Euro
Rund 8.800 wmitarbeiter Jahrliches Umsatzvolumen
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Key Facts
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ca. 14.000

Gewerbekunden

- ALBA Berlin

€

> 150 Mlo. Euro

Umsatz



Marktanalyse (grob)

@ shutterstock (Bildagentur Zoonar GmbH)

Gibt es einen Markt fur alte Baumaterialien?

Frage 1.
Lasst sich eine marktgangige Menge aus dem
relevanten Stoffstrom heraussortieren?

Frage 2:
Gibt es einen Abnehmermarkt, der den
Mehraufwand refinanziert?
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Beispiel zur Angebotsseite: Messe Berlin (ohne Vorauswahl)

« Abfallart: Abfall zur Verwertung eines Messekunden - direkt

« Behaltertyp: 15 cbm Container

 Anzahl: 2 Container

2%
Schrott:
diverse Metallkleinstteile

< 1%,
Verkaufsverpackungen
Flaschen und Dosen aus
Glas und PET
235%
Holz:

Holzleisten, Platten A3
Holz Pressspan

0%
Abfall zur Verwertung:

leppich-Reste Verbund




Beispiel zur Angebotsseite: Messe Berlin (mit Vorauswahl)

« Abfallart: Abfall zur Verwertung eines Messekunden - direkt

* Lose Ablagerung

» Deutscher Chirurgenkongress

Fazit zur Angebotsseite:

Nicht jeder Kunde und jeder Container
eignen sich

Es schlummert nach erstem Anschein
ausreichend Potential bei sorgfaltiger
Vorauswahl und Prozessanpassung

Bei der Auswabhl hilft die breite
Kundenbasis




Projektskizze

Phase 1 — Projektaufsatz Phase 2 - Durchfihrung Phase 3 - Auswertung

+ Abstimmung mit geeigneten Kunden
(eigenes Personal vor Ort); zwei im
Fokus (Messe/Kluwe)

» Aktive Projektdurchfihrung unter Auswertung der Ergebnisse
Begleitung eines

Schulung von eigenem Personal auch

_ Schulung von Kunden Rechnung eines Geschéaftsmodells
auf eigenen Standorten (Marketingbegleitung)
(Sekundarmengen, Fokus auf

bestimmte Teilfraktionen, Ermittlung

Kundenbedarf)

Entscheidung Uber den Fortgang bzw.

Kontinuierlicher Austausch mit der die Vertiefung des Modellversuches
Vertriebsseite, um bedarfsgerechte (ergebnisoffen)

Baustoffselektion zu optimieren
» Aufbau temporéarer Vertriebskanéle
(Baumarkte wie Plattform, OBI etc.)

Q4/2020 Q1&2/2021 Q3/2021
I D XD DD D D D D D B XD
o Vorbereitungsmalnahmen Go Live Analyse und Entscheidung
> [ > @ >

Bei Deckung des zusatzlichen Kostenaufwandes Uber den Weiterverkauf ist ALBA grundsatzlich auch bereit, Gber den Betrieb eines eigenen

Vertriebsstandortes nachzudenken bzw. das Partnernetzwerk auf- und auszubauen.
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