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Absichten # Handlungen

Intention-Behavior Gap:

Die Intention-Verhaltenslucke bezieht sich auf
den Unterschied zwischen den Absichten einer
Person und ihrem tatsachlichen Verhalten.Sie
basiert auf dem Konzept, dass Menschen oft
Absichten haben, bestimmte Handlungen
auszufuhren, aber nicht immer in der Lage sind,
diese Absichten in tatsachliches Verhalten
umzusetzen.Dies kann auf verschiedene
Faktoren zurickzufuhren sein, wie mangelnde
Motivation, aul3ere Hindernisse oder andere
unvorhergesehene Umstande.



Einstellung # Handlungen n“i““lﬂ'
Behaviour Gap.

Attitude-Behavior Gap:

Die Einstellungs-Verhaltenslicke bezieht sich auf
den Unterschied zwischen den Einstellungen
einer Person und ihrem tatsachlichen
Verhalten.Sie basiert auf der Annahme, dass es
oft Diskrepanzen zwischen den Einstellungen
oder Meinungen einer Person zu einem Thema
und ihrem tatsachlichen Verhalten in Bezug auf
dieses Thema gibt.Diese Diskrepanz kann
darauf hinweisen, dass Einstellungen nicht
immer stark mit Verhalten korrelieren und andere
Faktoren eine Rolle spielen, wie sozialer Druck,
Gewohnheiten oder aullere Umstande.




Zalando report 2021

Zalando hat die
Attitude-Bahaviour
Gap versucht zu
messen

EXHIBIT 1

The Attitude-Behavior Gap Across 12 Dimensions of Sustainable Purchasing Decisions
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Der nachhaltige Marktplatz fiir pre-owned Kinderprodukte. Zahlung per Kreditkarte, Girokarte & Apple ?ly.?ﬁﬁlrﬁin Versandkosten: ©
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Tildi
Wir haben selbst
nochmal gegrundet.

Eine Hybrider
Marktplatz der Urban
Sourcing betreibt.

shop sustainable for your kids
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