A—GAIN GUIDE

A-GAIN GUIDE
CO,-Kalkulator

Kalkulation der Klimawirkungen
von Re-Use-Kanalen fur Textilien
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4 Key FUNCTIONS

O Anderungsschneiderei
O Akeidercontainer
O Flohmarkt & Pop-Up-Events

O Keider-& Schunsponden

O Modemarke mit Ricknahme Service
O Nachhatige Tetireingung

O RecyclinglUpeycing Marke
wwwwwwwwwwwwww O Recyeingupeyeang Servics

O Recyciing/Upcycling Workshops
O Reparatur- & Nihcafé

O Reste-Materialager

O schunmacherel

Intelligenter Fragebogen, um

passgenaue und
klimabewusste Lésungen fir

Deine gebrauchte Kleidung zu
Qden.

artierung mit
iltersystem

Mehr als 1250 Re-Use,
Repair & Upcycling
Services in Berlin

CARE

Maintain the value of your cothing

REMAKE

Erschaffe etwas Neues aus Gebrauchtem

(e )

Zirkulare Losungen fir
deine Kleidung:

Von RETHINK deines
Kleiderschranks bis zum
verantwortungsvollen
RECIRCULATING deiner
Kleidung

A—-GAIN GUIDE

Erfahre mit unserem
Preiskalkulator, mit welchem
Preis du bei Reparaturen
rechnen solltest — und welcher
fair ist.



Agenda

1. Ziel: Warum braucht es den A-Gain Guide
CO2e - Kalkulator?

Ergebnis: Was kann der Kalkulator?
Methodik & Einflussfaktoren
Formeln & Fazit

Kommunikationsstrategie

L

Ableitende MaBnahmen




1. Ziel - GUIDE 2.0

A—-GAIN GUIDE

Finde den besten Reuse-Kanal mit dem Interaktiver Fragebogen mit
geringsten Klima-Impact fur Deine alten 8-10 Fragen
Kleidungsstucke! . _ ) ,
=  Klimaauswirkungen uber eigenes
Nutzungsverhalten erfahren
- CO2 Einsparpotential von
Re-Use Ldsungen im Vergleich
zum Neukauf erkennen
-> 9 Re-Use Losungen:

- 1kg Textilien

1. Restylen

2. Reparieren

3. Upcyeln

4. Reinigen

5. Verkaufen / Tauschen / Teilen
6. Take-Back / In-Store

7. Spenden

8. Millcontainer

9. Auf die StraBe



2. Output des Kalkulators

Unser CO,-Kalkulator berechnet folgende Werte:

CO,e-FuBabdruck des Produkts in kg

2. CO,e FuBabdruck pro Nutzung in kg (Impact
per Wear)

2. CO,e-Einsparpotential der gewahlten Re-Use
Losung im Vergleich zum Neukauf

4. Potenzielle CO,e-Ersparnisse in kg bei
Nutzung der Re-Use Losung im Vergleich zum
Neukauf




3. Methodik & Einflussfaktoren

Vorgehen:
Recherche & Vergleich verschiedener Studien, keine eigene LCA
Mapping der textilen Lieferkette & festlegen der relevanten Parameter
Annahmen auf Basis der Recherche bei Datenllicken
interdisziplinarer Austausch mit UX Design & Developer fur zielgruppengerechte Gestaltung

Einflussfaktoren auf die Kalkulation 1kg Textil div.
1. Auswirkungen der Produktion: Material, Produkttyp, Gewicht Hose T-Shirt

2. Auswirkungen der Lebenszyklus Phase: Qualitatsfaktor, um Neukauf

vs. Gebraucht einzurechnen CO,e-FuBabdruck
Auswirkungen der Nutzung: Tragehaufigkeit & Nutzungsdauer

Reuse-/ End-of-Life-Betriebsemissionen je Reuse-Kanal (kg CO2e)

Verdrinungsrate CO.e-Ersparnisse &
-Einsparpotential

o g > w

Neukauf-Vermeidungsrate: Besitzgarantie & Second-Hand Faktor



Einflussfaktor Verdrangungsrate

Definierte Verdrangungsraten fiir Re-Use-Kategorien

Re-Use-Kanal Verdrangungsrate Unter-Kanale Verdrangungsrate
. . Neukauf oder Vintage Ne_ukauf oder Vintage
Kann Wiederverwendung einen L) ]
. Selbst wiederver- Restylen 70.00 % Styling-Tutorials 50.00 %
Neukauf verhindern? wencen =
Professionelle Stylistin 75.00 %
. . . . Reparieren 67.00 % Lokale Reparatur durch einen Service, Designer, 51.00 %
W .00 %
die Rate gibt an, wie hoch ist i
d E . t t. I . Send-In Reparatur (Online) 82.20 %
a S I n S pa r po e n Ia e I n es Selber reparieren (Tutorials) 51.00 %
N e u ka ufe S d U rC h d I e JeWe I | I g e Upcyceln 57.00 % Lokales Upcycling durch einen Service, Designer, 5700 %
. . Workshop °
Art der Wiederverwendung ist OIY Upcycing (Twtorials) s700%
Reinigen 85.00 % P i ReinigL vice 85.00 %

Sie ba Sie rt a uf a ktu el Ie n Weitergeben Verkaufen / Tauschen / Teilen 63.00 % Lokales Tausch-Event 64.00 %

Studien, aber Datenlage ist Online Tausch-Service 64.00 %

. Flohmarkt-Verkauf 64.00 %
n O C h n I C ht h O C h Second-Hand/Vintage Shop 62.00 %
Online verkaufen lassen / selbst verkaufen 62.00 %

Leihladen / Online verleihen -

Take-Back / In-Store 63.00 % Take-Back In-Store 63.00 %

Spenden 63.00 % Altkleidercontainer 63.00 %

Wohitatigkeitsorganisation / NGO, Upcycling-Designer | 63.00 %

Other (z.B. Kunst- oder Kulturprojekte, Materiallager) =

Wegwerfen Miillcontainer 0.00 % Miilicontainer 0.00 %

Auf die StraBe Auf die StraBe 0.00 %




4. Formeln & Fazit

Neukauf/ Neuproduktion verhindern
ist effektivste Losung zur CO2e
Reduktion - Ldsung mit hoher
Verdrangungsrate & hohem
Besitzgarantiefaktor missen priorisiert
werden CO,e-FuBabdruck

(aufbauend bis zur Wahl des Reuse-Kanals)
Komplexitat & Intransparenz in der

= CO.e-Emissionen * Qualitatsfaktor® + CO,e-Emissionen * Anzahlder + Reuse-/

Lieferkette der Produktion von Wiasche & Nutzungen EolL-Betriebs-
S s. Grafik 3 Trocknung pro emissionen®
. . Nutzung S s. Grafik 5
~Nerdrangungs- bzw. Ersatzpotenzials”, S s. Grafik 6
liefert bislang nur Naherungswerte. 2.B.:20 kg COze * 1 + 0.017 kg CO,e * 45 + 0.5 kg COe = 21.27 kg COze

Impact der Reuse Losungen ist sehr
unterschiedlich, aber

Datenverfiigbarkeit ist gering CO,e-Ersparnisse
= CO,e-Emissionen der Produktion * Re-Use-Einspar-Faktor - Re-Use-/EoL-Betriebsemissionen

Tool ist begrenzt auf CO2e 2.B.: 20 kg CO.e * 0178 - 0.5 kg CO.e = 3.06 kg CO,e (gegeniiber Neukauf)
Emissionen, Umweltfaktoren wie , ;

CO.,e-Einsparpotenzial
Umweltverschmutzung, Wasser- und = CO,e-Ersparnisse / CO,e-Emissionen der Produktion * 100
Landnutzung sollte bei ganzheitlicher 2.B. 3.06 kg COse / 20 kg COse * 100 = 15.32 % (gegeniiber Neukauf)

Betrachtung nicht fehlen


https://a-gain.guide/media/pages/guide/8df329f41f-1755259147/250811_agg_impactcalculator_v5_de.pdf

5. Kommunikationsstrategie

Wissensvermittlung & Nachvollziehbarkeit
vs. Komplexitat reduzieren

o User Experience & Gamification
o  Farbkontraste,
o  Pop-Ups & Overlays
o geleiteter Flow

o Mehrdimensionale Informationsvermittiung
o Reduzierte Fragen
o Hilfestellung durch “?" & Infopunkte “weiterlesen” 1 Kleidungsstiick
o herunterladbarer Report fur tiefgehende Infos &

Methodik
ethod GETTIE )

o Vergleichselemente zur Bewertung der Ergebnisse
o CO,-Werte in Relation zu Kaffee, Autofahren, Netflix
o "Wor- und Zuriick-Funktion” fur Vergleich oder
Korrektur




6. Ableitende MaBhahmen

Datenbasis ausbauen

O

unbiirokratische, verpflichtende Datenerfassung textiler Annahmestellen
@)

Durchflhrung von Studien und belastbaren LCAs
Datenintegration

Daten in kommunale Klimabilanzen und Nachhaltigkeitsstrategien
integrieren, um Roadmaps fir sekundare Materialflisse und konkrete
Abfallvermeidungsziele zu entwickeln

Re-Use priorisieren & fordern
(@)

Re-Use Losungen mit hoher Verdrangungsrate sollen gezielt priorisiert und
attraktiv gestaltet werden.

Re-Use als eigenen Wirtschaftssektor starken durch

Steuererleichterungen, Subventionen und strukturelle Forderung.
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Fragen & Diskussion





https://circular.berlin/
https://circular.berlin/support-us/

